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Sensaciones. emociones, sentimientos e im-
presiones. Vicios, defectos vy virtudes, ideales, fortale-
zas, aficiones, adicciones, prioridades y pecados capi-
tales.

Necesidades, complejos, debilidades, anhelos, religio-
nes, delirios, ilusiones, esperanzas, materias, certezas
y utopias.

Eticas, estéticas, patrias, miserias, espacio, tiempo,
mezquindades, percepciones, miedos, verdades, sue-
Nos, basura, ternura, fracaso, suerte, sufrimiento, obs-
cenidades, decepciones, guerras y opiniones.

Filias, fobias, mentira, hambre, tentaciones, vanidades,
tradiciones, creencias, filosofias, rutinas, metodologias
y meteorologias.

Paz, energia, cultura, tristeza, fidelidad, curiosidad, for-
ma, duda, identidad, ritmo, cortesia, sexo, dificultad,
envidia, procedencia, privilegio y locura.

Y caridad, injusticia, orden e ignorancia es mercancia,
todo es mercancia. Colores para hipnotizar, para colo-
car mercancia.

La nostalgia, la enfermedad, la voluntad, la libertad, la ve-
jez, la sabiduria, la felicidad como mercancia.

Lo moderno y lo antiguo, o fragil, la risa, lo facil y dificll,
lo divertido, la justicia, los orgasmos, la rabia, la materni-
dad, el confiicto, la perversion, la salud, el perdon, la re-
beldia, la tranquilidad, la proporcion aurea, la educacion,
la revolucion, la fe, el sudor, la melodia, la desgracia, el
concepto, la juventud, lo animal, vegetal y mineral, o re-
dondoy lo cuadrado, mercancia.

El sacrificio, la bondad, el placer, lo prohibido, la corte-
sia, la resistencia, la motivacion, la crisis, la virginidad, lo
maldito, el dolor, el gusto, el eéxito, la mirada, lo sublimey
la alegria.

La concrecion, la abstraccion, la estupidez, el tacto, la
imaginacion, la armonia, el aire y el agua, el paisaje, la
historia, la salvacion, el lenguaje, la represion, la informa-
cion, el espacio aéreo, el subsuelo y el suelo que pisas
es mercancia.

El Alfa y EI Omega, El Verbo y El Acto es mercancia, o
sagrado ya no existe porque es mercancia. La mercan-
Cia N0 es mercancia, es metamercancia. Lo fisico como
metafisico, el estar como ser, el ser como acumular, el
acumular para mostrar, mostrar mercancia.

Mercancia eres tu.



La iconografia de esta exposicion la he encontra-
do en un libro dedicado a la psicologia del color. Por me-
dio de acordes de color formados por lineas horizontales
de tres, cuatro o cinco colores en distintas proporciones
la autora de este libro nos remite a ciertas emociones,
impresiones, sensaciones, sentimientos, percepciones
y conceptos. Son el equivalente visual de los del mundo
musical en el que los acordes, formados por tres © mas
notas tocadas simultaneamente, constituyen una uni-
dad armonica. Sabemos que los acordes musicales ma-
yores transmiten alegriay los menores Nos evocan triste-
za. Es un libro de teoria del color dirigido principalmente
a disenadores graficos e interioristas pero con una clara
vocacion comercial para su uso en el ambito de la publi-
cidad tanto grafica como de los medios audiovisuales o
en la decoracion de locales comerciales. El libro se titula
“Psicologia del color. Como actuan los colores sobre los
sentimientos vy la razon”. La autora es Eva Heller. El titulo
es significativo: cOmo manipular con colores sentimien-
tosy razon (para vender).

He utilizado estos acordes pintandolos sobre el interior
de cajas de carton recicladas y abiertas, sobre sus tro-
queles, para presentar estas emociones, impresiones,
sensaciones, sentimientos, percepciones y concep-
tos como el producto a vender supuestamente mate-
rializados, como alter ego o sustituto, de la mercancia
realmente puesta en venta. Integrados en su envase, €l
paquete, su diseno vy el producto son 1o mismo. Estos
acordes funcionan como agentes hipnotizadores usa-
dos paravender un producto asociandolos intimamente
con el sentimiento © con la emocion que suscitan por
mMedio de su presentacion-representacion, siendo estas
emociones en la psique del publico mas valiosas que el
producto que se quiere colocar en el mercado. Es la me-
tamorfosis de lo fisico en psiquico, mental o espiritual.
Representa la conversion de los objetos manufactura-
dos en etica-estetica o incluso en religion, llevandonos
a un lugar donde ya no queda nada sagradoy siquedara
seria sin complejos ni contemplaciones susceptible de
compra-venta. Es el triunfo de un capitalismo salvaje, de
un materialismo hueco, que ha conseguido que en el
contexto neoliberal integrista aparezca como inconce-
bible la felicidad sin pasar por el peaje del consumo des-
aforado y la acumulacion de infinidad de mercancias, en
sSu mayoria efimeras, perecederas, de las que en segui-



da nos aburrimos e innecesarias, que repentinamente
se convierten en basura llenando el planeta de residuos
toxicos. Tanto los procesos mineros o industriales de
produccion de estas mercancias como ellas mismas una
vez convertidas en basura generan destruccion. Son
productos y mercancias tan insustanciales como la fina
materia pictorica de los cuadros, leve materia plana que
solo es imagen.

Todos hemos escuchado a orgullosos empresa-
ros y publicistas diciendo que, vendan lo que vendan,
ellos no fabrican mercancias sinO emociones y expe-
riencias. Los productores y anunciantes de colonia no
prometen fragancia sino aceptacion y sexo, 1o mismo
que los de coches ofrecen libertad, divertidas vacacio-
nes en lugares idilicos, estatus, seguridad (...) en lugar de
transporte. Pero esta oferta tiene pegas. Una es que no
te muestran al coche en el atasco donde mas lo vas a
usar, ya gque no tendras ni libertad ni tiempo ni energia
para esas idilicas vacaciones ya que debes ir a trabajar
a destajo para pagar el coche, el seguro, los impues-
tos, las reparaciones, la gasolina y el perfume. Tampoco
te mostraran la desaparicion de los idilicos paisajes que
ellos destruyen para que tengas coche y perfume. Otra
pega de este discurso tramposo es la de una obsoles-
cencia programada del producto y del deseo que hace
iNnsaciable e interminable la rueda de trabajo-deseo-con-
suMmo-basura-extraccion-produccion-destruccion-muer-
te en la que se basa su duradera prosperidad, nuestra
esclavitud vy la aniquilacion de la diversidad biologica.
Consiguen hacer girary girar la rueda con un bombardeo
constante de una publi-

cidad asistida, entre otros medios, por estos metaforicos
e hipnoticos acordes de color gue como la tortura china
del gota a gota perforan el craneo, la voluntad y la razon
aludiendo a los instintos mas basicos del antes ciuda-
dano y ahora consumidor. El consumidor o consumista,
antano ciudadano libre, es ahora una suerte de esclavo
vocacional, auto esclavizado, que se cree felizy que no
se sabe niesclavo niyonki. Los manipuladores de masas
saben perfectamente que es mas facil sentir que pensar
explotando esta realidad hasta dejarnos material, fisica
y emocionalmente exhaustos, secos, para hacer facil-
mente con Nosotros lo que se les antoje y sin correr el
resgo de que nos rebelemos. En este proceso el con-
sumidor se torna en producto o mercancia mientras las
mercancias terminan por consumir a los consumidores,
consumiendo sus vidas en su desesperado intento de
consequirlas, acumularlas y mostrarlas como triunfal re-
presentacion -casi teatral- de si mismos. Es el mundo del
“eres |0 que tienes” con esas mercancias como attrezzo
de una Sociedad del Espectaculo global que ha invadido
hasta lo mas intimo y cotidiano de nuestra existencia. Ya
NO SOMOS almas, somos las cosas inertes que compra-
MOS para mostrar.

La utilizacion de troqueles de carton estd asociada
a la idea de estandarizacion formal y mental y, no tanto
a la de reutilizacion o reciclaje, como con la de basura.
Acumular objetos innecesarios implica indefectiblemen-
te producir y acumular basura innecesaria. Innecesaria y
letal. El golpe de troquel corta el espacio mental estanda-
rizandonos eticamente e impidiendo si quiera el que po-



nar otro espacio que No sea el que “el Fabricante” esti-
me conveniente, convenientemente rentable para sus
iNntereses estrictamente egoistas, caiga quien caiga. “El
Fabricante” no solo fabrica objetos, tambien sociedades,
perversas por la destruccion y sufrimiento que generan,
usando este hipnotismo. El orondo Fabricante subido
sobre nuestros lomos (de burros, de bestias de trabajoy
carga) Nos muestra la zanahoria que jamas alcanzaremos
inoculandonos el sindrome de Estocolmoy hacieéndonos
creer que podremos en algun momento Vivir tan suntuo-
samente como él, y por supuesto, pese a gue Nos tor-
tura, a amarlo y a concebirlo como referencia y modelo
a sequir. Esta circunstancia es la que justifica todo el sis-
tema extractor parasitario avaricioso materialista que ha
construido. No cuela, el emperador esta desnudo.

Los cartones troquelados de dos dimensiones
una vez plegados y pegados forman un objeto de tres,
un objeto de la existencia fisica, forman las cajas en las
que se Nos son enviados todos Nuestros anhelos, espe-
ranzas e ideales prefabricados y falsos. Asi, los cuadros
son susceptibles de ser plegados convirtiendose en
esculturas donde el contenido del cuadro se transforma
en continente y en reclamo de si mismo, dejando a ese
continente huerfano de contenido. La caja-mercancia
se torna en un trasto hueco, inutily contaminante. En el
caso de que pleguemos el troquel con la pintura hacia
su interior se hara igualmente patente tanto su vacuidad
como su falsedad, pues la grafica del carton reciclado no
se correspondera con 1o que se supone que represen-
ta el acorde de color pintado en su interior como oculto

contenido (con la mercancia almacenada en su interior).
De cualquier manera que o pleguemos, 0 No, la pieza
sera la representacion de un timo, del ultra timo global.

Otra serie que presento para reforzar la idea de
produccion masiva de basura intrinseca a el perverso
sistema etico y productivo de la sociedad anarcocapita-
lista es la que he titulado “Casi Arte”. Son esculturitas rea-
lizadas, unas con las ramas encontradas en mi jardin (en
mi Naturaleza mas cercana) para mezclar y rebajar la pin-
tura utilizada en estos cuadros, y otras construidas con la
cinta adhesiva de papel empleada para perfilar las lineas
de colores pintadas en los mismos. Son los residuos ge-
nerados para la realizacion de esta exposicion que aho-
ra presento. Intento tambiéen con ellas despertar la res-
ponsabilidad de la austeridad en nuestras conductas de
consumo. Entono un mea culpa tratando de mostrar que
iNncluso en la mejor intencionada actividad artistica o cul-
tural corremos el riesgo de caer en super producciones,
en descomunales obras faradnicas (siempre contami-
nantes) en las que la actividad artistica tiene la tenden-
cia a sucumbir. Sospecho que cuando No se tiene gran
CcOsa que decir la tactica mas efectiva y facilona para lla-
mar la atencion del publico es la de burro grande ande
0 No ande. La perversion de estos sobredimensionados
proyectos artisticos, los llamo parques de atracciones,
puede consistir en la desmesurada cantidad de material
utilizado asi como en su naturaleza toxica o en la de los
metodos de produccion de estos materiales. No deja de
ser hipocrita el “intentar salvar el mundo” destruyendolo,
contaminandolo.



Se puede decir muchoy muy bien con muy poco, Como
tambien se puede vivirmuchoy muy bien con muy poco,
con lo realmente necesario e importante.

Propongo con esta exposicion el mostrar la visual-
mente atractiva y perfectamente disenada mediatiza-
cion y manipulacion mental con la que se sobreexplota
y destruye al planeta y por ende a la humanidad por una
iNnmMmensa minoria actuando al margen de todo lo razona-
ble. El capitalismo-materialismo en su impia lucha contra
la competencia (por principios hay que eliminarla a toda 'y
para siempre, como en la pelicula de Los Inmortales solo
puede quedar uno) tiende por su naturaleza hacia un
monopolio total, Nno solo empresarial, econdmico O POoli-
tico, sino también metal, ético y espiritual. Es la destruc-
cion de toda creatividad, libertad y diversidad ética, este-
tica y biologica donde todo |o no productivo para unos
iNntereses muy concretos y muy alejados del bien comun
sera eliminado sin contemplaciones alcanzandose asi el
sueno dorado de las mentes ancestralmente mas primi-
tivas, abyectas y reaccionarias: un dios, un imperio, un
amo. La tendencia de esta realidad autodestructiva nos
dirige hacia un planeta en el que solo quedaran un puna-
do de satrapas, un ejercito de esclavos y como recuerdo
del mundo natural apenas lo poco que sea “ordenable” o
manofacturable enmarcado en un paisaje planetariamen-
te uniforme y arrasado. Nos quedara tan solo el mundo,
el infierno, del No Amory del No Empatia. Seremos expul-
sados para siempre de otro paraiso sin posibilidad de re-
torno, 0 NOs autoexpulsaremos, por haber cometido un
nuevo y estupido pecado original, el de acumular y ex

pandirnos siempre hacia afuera en vez de hacia adentro.

Es el retorcimiento reciproco vy la confusion entre el 2D
(espacio del Ser) y el 3D (espacio del Estar) para satis-
facer el enfermizo egoismo v la insaciable y codiciosa
avaricia de unos pocos, el de las elites, la que nos ha in-
fectado a todos, consumando la destruccion del todo.
En este desconcertante y macabro juego de dimensio-
nes fisicas y mentales lo que perdemos es el 4D, nues-
tro tiempo, nuestra vida y nuestro libre albedrio. Tambien
perdemos un maravilloso paraiso de diversidad de vida, e
incluso el alma, el InfinitoD.

Y todo por pintar la mona.
iBravo muchachitos!






La diversion
2019
Acrilico sobre carton
21x 32cm
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Lo antipatico
2019
Acrilico sobre carton
21x32cm
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Los celos
2018
Acrilico sobre carton
21x32cm






Lo inadecuado
2018
Acrilico sobre carton
16 x 22 cm






inadecuado
2018
Acrilico sobre carton
16 x 22 cm






La fuerza
2019
Acrilico sobre carton
32x21cm
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La pasion
2018
Acrilico sobre carton
60 x 22 cm






Lo extravagante
2019
Acrilico sobre carton
73 x 36 Ccm






La extroversion
2019
Acrilico sobre carton
63 x43 cm






La fantasia
2019
Acrilico sobre carton
1830 x 45 cm






La necedad
2018
Acrilico sobre carton
35 x26cm






Lo virtuoso
2019
Acrilico sobre carton
35 x22cm






La modestia
2019
Acrilico sobre carton
19 X 19 cm






La inteligencia
2018
Acrilico sobre carton
46 x 26 cm






Lo anguloso
2019
Acrilico sobre carton
25 x25cm






La deportividad
2018
Acrilico sobre carton
22 x 26 cm






Lo inmoral
2018
Acrilico sobre carton
27 x25cm






La voz baja
2019
Acrilico sobre carton
40 x 22 cm



o Wirg T o = [ taenc L
|

Al



Edredon
2019
Acrilico sobre papel acolchado
250 x 190 cm






Casiarte 9
2019
Acrilico
7 %x10x10cm






Casiarte 6
2019
Acrilico sobre ramas
Medidas variables






Casiarte 3
2019
Acrilico y cinta de papel
Medidas variables






Casiarte 1
2019
Acrilico y cinta de papel
40 x40 cm






Santa Cruz de Tenerife, 1967
Licenciado en Bellas Artes

por la Facultad de BB.AA de Cuenca.
Universidad de Castilla la Mancha, 1993

Ha trabajado como montador, coordinador y disenador de exposiciones y de eventos culturales. También
como director de arte, escenografo y atrezzista. Su trabajo indaga mediante la poesia visual y mezclando
tecnicasy estilos, las desconexiones, desajustes e incongruencias entre el Sery el Estar de individuos y so-
ciedades abordados desde un punto de vista religioso, politico y erotico.

Tambien estudia la mutacion formal pero no conceptual de los credos y liturgias de una sociedad de consu-
Mo que confunde, entre otras cosas, lo eternamente valioso con la volatilidad de lo caro. Retrata a la men-
talidad (logica) occidental competitiva, comparativa, depredadora y excluyente con sus contradicciones y
miserias para buscar una nueva basada en la colaboracion como agente integrador. Sugiere que esa menta-
lidad si no ha roto el contrato social, Io ha traspapelado. La gestion del ego, del deseo, de los pensamientos,
de lo subjetivo frente a lo general, de la eleccion responsable de objetivos, de la Energia fisicay mental y la
desmitificacion de objeto y dogma son de su interes.

Busca a traves de una nueva mentalidad la identificacion y acotacion de lo absolutamente imprescindible y
valioso para lo fisico y espiritual, la optimizacion de las relaciones sociales y economicas e intenta hacer ver
que el otro, en vez de ser entendido como un peligroso competidor-enemigo, pueda serlo como un cola-
borador.
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